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GEORGE CLOONEY ALS DETECTIVE GEORGE
IN NEUEM NESPRESSO TV-SPOT

Mit Eva Longoria, Camille Cottin und Kim Go Eun an seiner Seite beginnt ein spannendes
Abenteuer, bei dem die einzigartigen Kaffees von Nespresso eine geheimnisvolle
Spurensuche auslésen.

Vevey, Schweiz, 14. Januar 2025 — Nespresso ldutet das Jahr mit einem spannenden Auftakt ein und
bringt George Clooney als , Detective George” zurlick auf die Leinwand. Begleitet wird der globale
Markenbotschafter von Eva Longoria, Camille Cottin und Kim Go Eun, die als Star-Ensemble im
neuen geheimnisvollen TV-Spot glanzen. Die Kampagne stellt Nespressos exquisite Kaffeeauswahl als
wahre Schatze mit unvergesslichem Geschmack in den Mittelpunkt und entfaltet eine unterhaltsame
»Whodunit“-Erzahlung in elegantem Setting.

Der amusante, zugleich spannende Film entfiihrt die Zuschauer:innen in das Setting eines luxuriésen
Zuges, in dem ein fesselndes Ratsel entfacht. Eine glamourdse Erbin, dargestellt von Camille Cottin,
meldet einen mysteriésen Diebstahl — jedoch nicht ihrer Diamanten oder Perlen, sondern ihrer
kostbaren Nespresso-Kaffeekapseln. Zum Gliick ist Detective George zur Stelle, um Ermittlungen
aufzunehmen. Wahrend er Hinweise sammelt und eine verdachtige Riege von Charakteren ins Visier
nimmt, fihren ihn die Spuren schlieBlich in die Kiiche des Zuges. Die Spannung steigt, und alle fragen
sich: Wer steckt hinter dem Raub? Ist es die Chefkdchin, gespielt von Eva Longoria? Oder die Sous-
Chef, gespielt von Kim Go Eun?

Mit Witz und unerwarteten Wendungen ladt der Spot dazu ein, gemeinsam mit Detective George
das Ratsel zu I6sen — in einer gelungenen Kombination aus Humor, Charme und Eleganz, ganz wie
die Marke Nespresso selbst. Die Kampagne gewahrt einen verlockenden Einblick in die Welt von
Nespresso, wo jede Tasse Kaffee zu einer Reise voller Geheimnisse und unvergesslichem Geschmack
wird.

Hier geht es zum 60-sekiindigen Spot: https://youtu.be/f5hbgelCvzc
Hier geht es zum 30-sekiindigen Spot: https://youtu.be/iRPj-j5003M

Hinter den Kulissen der Dreharbeiten sagte George Clooney: ,Dreharbeiten mit Nespresso machen
immer grofien Spafs, und gerade diese Kampagne war dank des Drehbuchs und der Besetzung
wirklich unglaublich unterhaltsam. Es war das erste Mal, dass ich mit meiner langjéhrigen Freundin
Eva gearbeitet habe. Sie und Kim bildeten das perfekte kulinarische Duo, um mich zu (iberlisten.
Beide brachten eine lebendige Energie ans Set und harmonierten perfekt miteinander. Es war auch
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grofdartig, wieder mit Camille zusammenzuarbeiten. Sie verleiht jeder Rolle stets eine besondere
Raffinesse, die hier perfekt zur Geltung kam.”“

Eva Longoria ergdnzt: ,,Nespresso-Kampagnen sind immer ikonisch, vor allem wegen der
erstklassigen Besetzung, und ich freue mich sehr, jetzt ein Teil der Familie zu sein. Der Dreh dieser
Kampagne war eine riesige Freude, dank des humorvollen Drehbuchs und der tollen Chemie zwischen
uns. Ich kenne George schon lange, aber dieses Projekt war unsere erste gemeinsame Arbeit. Es war
ein echtes Vergniigen, mit ihm, Kim und Camille am Set zu sein.”

Uber ihre Riickkehr zu Nespresso sagte Camille Cottin: ,/ch bin iibergliicklich, wieder mit George
Clooney zusammenzuarbeiten und Teil dieser neuen Nespresso-Kampagne zu sein. Mit ihm und zwei
duperst talentierten Frauen an meiner Seite in den legenddren Cinecitta-Studios in Rom zu drehen,
war einfach wunderbar. Ich habe die Zeit mit dem gesamten Team sehr genossen.

,Es erfiillt mich mit grofiem Stolz, Teil dieser globalen Kampagne zu sein”, sagte Kim Go Eun. ,Mit
einer so hervorragenden Besetzung zu arbeiten, war eine tolle Erfahrung, und es hat uns viel Spafs
gemacht, dieses Drehbuch zum Leben zu erwecken. Detective George zu (berlisten war definitiv ein
Highlight! Lachen war wéhrend der gesamten Dreharbeiten — sowohl am Set als auch abseits davon —
allgegenwdrtig. Die Zusammenarbeit mit Nespresso ist stets eine Freude, und diese Erfahrung war
etwas ganz Besonderes.”

Der Spot wird weltweit am 15. Januar Premiere feiern, um sowohl Kaffeeliebhaber:innen als auch
Fans filmischer Erzahlkunst zu begeistern. Das Mysterium entfaltet sich zudem fiir Konsument:innen
auf Online-Plattformen, in sozialen Medien und in Nespresso Boutiquen im Laufe des gesamten
Jahres 2025.

Der unvergessliche Geschmack von Nespresso

Von kurzen Espressi Gber grofSere Tassen bis hin zu Iced-Coffees oder Kaffee-Variationen mit
funktionellen Inhaltsstoffen — Nespresso bietet Kaffeeliebhaber:innen einzigartigen Kaffeegenuss fiir
jeden Moment. Ob fiir Original- oder Vertuo-Systeme, die hochwertigen Nespresso Arabica- und
Robusta-Bohnen sorgen fiir einen harmonischen und vielschichtigen Geschmack. Damit steht
Nespresso fiir herausragende Kaffeequalitat und ein Aroma, das in Erinnerung bleibt.
Weiterfihrende Informationen finden Sie unter: www.nespresso.com

Folgen Sie Nespresso auf Social Media, um immer auf dem Laufenden Uber die neuesten Nespresso-
News zu bleiben.

IG @nespresso
TT @nespresso
FB @nespresso

X @Nespresso
IN Nestlé Nespresso SA
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Uber Nestlé Nespresso SA

Nestlé Nespresso SA ist weltweiter Pionier und Referenz im Bereich des portionierten Spitzenkaffees.
Im Rahmen des AAA Sustainable Quality™ Programs arbeitet das Unternehmen mit Gber 157.000
Kaffeebauern in 18 Landern zusammen, um nachhaltige Praktiken in den Betrieben und den
umliegenden Landschaften einzufiihren. Das Programm wurde 2003 in Zusammenarbeit mit der
Rainforest Alliance gegriindet und hilft, die Ertrage und die Qualitat der Ernten zu erhéhen und so eine
nachhaltige Versorgung mit hochwertigem Kaffee sicherzustellen und den Lebensstandard der
Kaffeebauern und ihrer Gemeinschaften zu verbessern.

Im Jahr 2022 hat Nespresso die B Corp™-Zertifizierung erhalten und schlieft sich damit einer
internationalen Bewegung von Uber 9.000 zweckorientierten Unternehmen an, die die hohen
Standards von B Corp fiir soziale und 6kologische Verantwortung und Transparenz erfillen.

Das Unternehmen mit Hauptsitz in Vevey, Schweiz, ist in 93 Landern tatig und beschaftigt Gber 14.000
Mitarbeiter. Im Jahr 2023 umfasste das weltweite Netzwerk 791 exklusive Boutiquen.

Weiterflihrende Informationen finden Sie auf der Unternehmenswebseite von Nestlé Nespresso
unter: https://www.nestle-Nespresso.com/ oder https://www.nespresso.com/de



